Amerikanischer
Shopping-Traum

Wie konnte dieses Shopping-Paradies an-

ders heiflfen als American Dream? In

Miami will ein Immobilienentwickler das

grofite Einkaufszentrum Amerikas bauen.
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R g | e g 3 i — : U -~ I eineUntertreibung: Es wird ein Entertain-
s, PeRbste. . : = : ! | oy - s = ment-Komplex mit einer Seeléwen-Show,
S = ' : | ; : : einer  Indoor-Skihalle, einem Legoland
und einem Riesenrad, Dutzenden Wasser-

rutschen, Achterbahnen, einer Eislaufhal-

le und einem See, in dem man Touren im

U-Boot buchen kann, Geschéfte soll es na-

tiirlich auch geben. Der Bau soll vier Milli-

arden Dollar kosten. Der Immobilienent-

wickler Triple 5, der hinter dem Projekt

steht, betreibt auch dasbisher grofite Shop-

pingcenter der USA, die Mall of America in

Minnesota. Seine 520 Laden und 50 Restau-

rants ziehen jahrlich 42 Millionen Besu-

cher an. Von den 1200 Malls in den USA ist

jedes dritte von der Pleite bedroht, etliche

haben schon geschlossen. Bald kdnnten

auch die Nummer eins und drei der Ein-

kaufszentren-Betreiber fusionieren. Si-

mon Property bietet 14,4 Milliarden Dollar

fiir den kleineren Konkurrenten Macerich,

wie kiirzlich bekannt wurde. Die Men-

schen kaufen lieber im Internet ein. Riesi-

ge Lifestyle-Komplexe wachsen aber noch

- vor allem dank der Touristen aus dem

Ausland. KATHRIN WERNER




